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Esta guia

ry

En el corazén de cada proyecto que impulsa el desarrollo de Aqui encontraras los lineamientos que aseguran que nuestra
nuestras comunidades, se encuentra una visién compartida: comunicacién sea siempre coherente, transparente y en
crear un futuro mas présperg y equitativo para todas las sintonia con nuestras metas institucionales. Mas que un
regiones. Como entidad publica comprometida con el conjunto de normas, este manual es un reflejo de nuestra
progreso colectivo, nuestra misién es mas que proporcionar esencia, una herramienta para asegurar que nuestra marca

sea tan cercana y significativa como los proyectos que

soluciones financieras; es construir puentes hacia un :
ayudamos a hacer realidad.

bienestar sostenible que incluya y beneficie a cada rincén

de Antioquia. : : ., : :
. Bienvenidos a la construccion de una identidad que no solo

, : ., comunica, sino que conecta y transforma.
Este manual de marca es la guia que define quiénes somos

y cdmo nos presentamos al mundo. Nuestra identidad se
expresa a través de una voz calida y accesible, buscando
siempre fortalecer la confianza y el sentido de pertenencia
en cada interaccién.
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Estrategia
personalidad

e Nuestro proposito
o Valores

e Arquetipo

e Tono

e Nuestro mensaje
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Nuestro propésito
Por qué existimos

del desarrollo
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Valores

SOIMOS
cercanos f>omost
equitativos
Somos L
responsables




Arquetipo

El Cuidador

El Cuidador es un arquetipo centrado en la
proteccion, el apoyo y el bienestar de los
demas. Su mision es servir y ayudar a los que
lo necesitan, creando un entorno seguroy
confiable donde todos puedan prosperar.
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En la comunicacién, este arquetipo se
traduce en un tono calido, empatico y
alentador. El lenguaje debe transmitir
seguridad, accesibilidad y compromiso con el
bienestar comun, siempre destacando como
las acciones de |la marca estan orientadas a
cuidar y proteger a las comunidades y
personas que se benefician de sus servicios.
Los mensajes deben reforzar la idea de que |la
marca esta alli para apoyar y guiar, actuando
siempre con integridad y responsabilidad.



Principios de nuestra voz

Cercania y pertenencia

Los mensajes deben hablar de manera directa y humana, utilizando
expresiones y un ritmo de comunicacion que reflejen la forma de hablar
de las comunidades a las que se dirigen. El lenguaje debe generar
confianza, haciéndoles sentir valorados, escuchados y respetados,
evocando familiaridad y conexién con su identidad cultural.

Autenticidad y sencillez

Evitar el uso de jergas técnicas o complicadas. El lenguaje es simple,
directo y accesible, siempre buscando ser transparente y honesto.

Positividad y motivacion

Los mensajes deben inspirar optimismo y aliento, destacando el
potencial de crecimiento y mejora que trae consigo cada proyecto. El
tono debe ser siempre constructivo, enfocandose en las oportunidades
y soluciones, mas que en los problemas.




Nuestro mensaje
Qué queremos decir

Conectamos,
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ldentidad
visual

e Logo y variaciones
 Paletas de color
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Logo
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9
IDEA

Version con degradado

IDERA

Version colores planos
*Usar cuando el proveedor
no tenga la posibilidad
de hacer el degradado



Logo
Planimetria

Por medio del plano técnico y de sus
partes es posible mantener fielmente
las proporciones de los elementos de
identidad en las diferentes aplicaciones
y formatos.

El valor de X corresponde al tamano de
la A del logo, asi se asegura la correcta
proporcién de la marca; ademas facilita
la lectura visual y corregira las
deformaciones visuales.
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Logo




Logo
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Logo
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Logo

20 IDER @ IDER
IDER IDER -

No usar en piezas formales como cartas oficiales.
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Logo

)4

I D E n Instituto para el Desarrollo de Antioquia

Instituto para el
Desarrollo de Antioquia
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Logo

Para garantizar la legibilidad de la marca,
se han definido tamaios minimos para
cada versién. Puede ser ampliado a
cualquier tamano siempre y cuando se

conserven sus proporciones.

El logo, en tamano minimo no debe incluir ID E n
la marcacion. Esto garantiza coherencia,

legibilidad y mejor visibilidad. Version horizontal
Versién vertical 3cmx 1.7 cm
2cmx 2.8cm
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Logo

Para asegurar la legibilidad es
necesario dar el suficiente espacio
de seguridad alrededor del logo.

El espacio de seguridad ideal para
la versién vertical y horizontal se
define a través de la letra A del
logo; elementos como imagenes,
textos y otros logos, deben
respetar el drea de proteccién.
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Instituto para el
Desarrollo de Antioquia

________ _l




Logo
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Logo
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Logo




Paleta de color




Paleta de color

La paleta secundaria, en colores mas vibrantes, esta
disefada para aportar un toque divertido y dinamico.
Empléala para realzar elementos especificos y anadir
frescura a la comunicaciéon, siempre manteniendo la
coherencia con nuestra identidad visual.

HEX: #218feb HEX: #ae36ff HEX: #eb0000 HEX: #8917
CMYK: 80, 35,0,0 CMYK: 65,78,0,0 CMYK: 0, 100,100, 0 CMYK: 0, 59,100, 0
PANTONE 2727 C PANTONE 2582 C PANTONE 2347 C PANTONE 1495 C
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IDERA

Instituto para el
Desarrollo de Antioquia



